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» INTRODUCCION

La evolucion del mundo digital ha revolucionado no solo la forma
en que inferactuamos, sino fambien como construimos vy
percibimos las narrativas globales. La migracion, un fendmeno
tan anfiguo como la humanidad misma, no ha quedado exenta
de esta tfransformacion digital, en especial en un pais tan diverso y con
una historia migratoria tan rica como Argentina. En la era de la
informacion, plataformas de redes sociales se han consolidado como
espacios primordiales donde |la sociedad argentina construye, debate y
difunde sus percepciones sobre la migracion o sobre las poblaciones
migrantes en general.

Argentina ha sido historicamente una sociedad multicultural, recibiendo
personas inmigrantes de Europa, Asia y, mas recientemente, de Ameérico
Latina y Africa. Estos flujos migratorios han formado la cultural argentina
como la conocemos hoy en dia, pero también ha presentado nuevos
desafios para su sociedad. Hoy, el mundo digital refleja y a la vez
magnifica la complejidad de estos procesos. A fravés de las redes
sociales, una amplia variedad de voces se manifiestan: desde la persona
Inmigrante que relata sus luchas y logros en tierras argentinas, hasta el
ciudadano nacido en Argentina que busca comprender el impacto
sociocultural y econdmico de la migracion reciente.

Sin embargo, las redes sociales también han demostrado ser un arma de
doble fillo. Mientras algunas narrativas buscan humanizar a la persona
migrante, promover la empatia y la integracion, y celebrar la diversidad,
otras se sumergen en la desinformacion, alimentan prejuicios y generan
division. Es fundamental comprender como estas narrativas se forman,
cOMO se propagan y qué impacto real tienen en las politicas publicas, la
opinidon publica y la vida cofidiana.

narrativas

A través de este ejercicio, aspiramos a desentranar la compleja relacion
entre la percepcion digital y la realidad migratoria del pais, con lo
esperanza de fomentar un debate informado y constructivo en Ia
sociedad argentina.
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La recoleccion y proceso de los datos presentados en este informe se
hace gracias a la plataforma Consumer Research de Brandwatch, lider
de “escucha social’ a nivel mundial. Brandwatch tiene los derechos para
analizar todo lo que se difunde en los espacios publicos de Twitter, que
corresponde a cerca de 400 mil conversaciones mensuales, ademas de
la gran mayoria del contenido de foros, sitios de noficias, blogs y ofras
pdaginas de intfernet: mds de 100 millones de pdginas web y mads de un
billdbn de publicaciones.

Para entender la conversacion en torno a la migracidon, organizamos y
filtramos fodos los tweets publicos y noticias de medios de comunicacion
web asociados a la temdtica de estudio. La organizacion se lleva a cabo
a través de una seleccion de palabras claves, frases y asociaciones que
permiten capturar la conversacion sobre los femas de interes: migracion
y conversaciones en torno a personas migrantes. En este caso particular
y porgue estamos analizando o que sucede en Argenting, utilizamos un
filtro georeferenciado para asegurarnos de que todas las menciones
capturadas son realizadas por cuentas que fienen declarada como
nacionalidad este pais.

A partir de los resultados obtenidos y sucesivas iteraciones, modificamos

nuestra consulta y afinamos las categorias para que respondan
adecuadamente a lo que estamos buscando.
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LAS CATEGORIAS DE ANALISIS QUE

DISENAMOS PARA ESTE PROYECTO SE
ENFOCAN EN TRES ASUNTOS PRINCIPALES:

INTEGRACION DE
PERSONAS MIGRANTES
Y REFUGIADAS:

AqQui incluimos todas aquellas publicaciones que tienen que ver con una
valoracion positiva de la presencia de personas migrantes, o bien con lo
defensa de aqguellos migrantes que son discriminados o excluidos por el
sistema. Estas menciones incluyen conceptos como integracion,
colaboracion, inclusidon, ayuda o cooperacion hacia o con las
comunidades migrantes, ademds de otfros como ligados a la lucha
confra la xenofobia y a la erradicacion de prejuicios hacia 1os
ciudadanos extranjeros.




HKENOFOBIA:

La categoria xenofobia incluye una larga lista de insultos o palabras
discriminatorias/xenofdbicas que algunas personas utilizan para hablar
de las personas migrantes y refugiadas. También se incluyen aquellos
conceptos ligados con el retorno o devolucion de los migrantes hacia su
pais, ya que estos son una de las formas mas comunes de expresar enojo
y odio confra refugiados o personas migrantes.

' Xenofobia en medios:
Para comprender mejor la forma en que los medios pueden conftribuir al
iIncremento de la xenofobia, creamos una regla que trackea aquellos
titulares en prensa que generar una narrativa medidtica negativa en
torno a la migracion. Para esto, rastreamos aquellas publicaciones que
cometen los cuatro errores principales en la cobertura periodistica de la

migracion segun Oficina Regional para Centroamérica, Norteameérica y el
Caribe de la ONU:

AL 1. Incl
°Y 1. 1ncluir la

i)
nacionalidad en
titulares
— I

@ 3. Hablar de migracion
o migrantes “ilegales”




GENERO:

En la categoria de género se incluyeron todos aqguellos conceptos que
hacen referencia a las mujeres o madres migrantes, al sexismo, al
machismo, a las brechas de género y a cualquier persona identificada
dentro del colectivo Igtbig+ (son las siglas que designan colectivamente
|ésbico, gay, bisexual, trans, intersexual, queer, incluyendo a traves del +
cualquier otra identidad).

sirviendo como comparacion para entender mejor las
caracteristicas singulares que presenta cada pais.

El periodo analizado para este informe va desde el 1 de enero

de 2022, hasta el 30 de septiembre de 2023.
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» CONTEXTO GENERAL

Durante el periodo estudiado se registraron

1.836.536 publicaciones

georeferenciadas en Argentina en torno a la migracion, por parte de

340.1 37 CIUfOI’eS l'JniCOS. Los trending mas importantes giraron en torno a la

Republica Dominicana, por un vigje de la primera dama a ese pais, el pueblo peruano, por la
sifuacion politica que han vivido y los derechos humanos, en referencia a los migrantes.

Mention Volume

Jan 2022 Apr 2022 Jul 2022 Oct 2022 Jan 2023 Apr 2023 Jul 2023 Oct 2023

@ Todo Migracion HA



D)) SE IDENTIFICAN 2 PICOS QUE SOBRESALEN:

Peak A, del 13 al 19 de junio:

Victoria electoral y felicitaciones para Individuos venezolanos siendo Enfasis en la necesidad de construir la
Gustavo Petro y Francia Mdrquez en el entrenados por iranies: Hay varias paz y sanar las heridas en Colombia:
proceso electoral de Colombia: En publicaciones que denuncian que En el contexto de las elecciones en
muchas publicaciones se destaca y ciudadanos iranies estan enfrenando Colombia, muchas publicaciones
felicita al pueblo colombiano por la a venezolanos a pilotear aviones de hablan que llegd el momento de
eleccion de sus nuevos representantes. guerra. sanar las heridas que ha dejado el
conflicto con la guerrilla en dicho pais.

/ / v

Peak B, del 11 al 17 de septiembre:

Critica al sistema de salud gratuito y Controversia y tension entre Argentina y Politicas migratorias decontrol en Italia y
beneficios para personas migrantes en Bolivia: A raiz del mismo tema, se Europa: Muchas menciones hablan de

Argentina: Publicaciones denuncian que generaron muchos comentarios en las polémicas y estrictas medidas

un ciudadano argentino fallecid en contra de ciudadanos bolivianos y de adoptadas por la presidenta del consejo
Bolivia luego de no recibir tratamiento Bolivia como pais. de ministros de Italia, Giorgia Meloni.
meéedico por su condicidon de migrante.
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» INTEGRACION LOCAL

En el periodo estudiado, se registraron un total de 21.713 menciones ligadas a
la integracion local de las personas migrantes en Argentina, correspondiente al
1,19% del total del universo analizado. Muchas menciones integradoras surgen
en defensa de las comunidades migrantes luego de que la candidata Patricia

Bullrich dijera que casi la mitad de la matricula de las universidades argentinas
la ocupan estudiantes extranjeros, o cual fue desmentido en varias ocasiones.
Los tres temas mads recurrentes fueron:

INCLUSION DE
LOS MIGRANTES:

Varias publicaciones resaltan la importancia en la inclusion de
los migrantes o de formas en que migrantes estan siendo un
aporte para la sociedad argentina

AMISTAD Y
CAMARADERIA ENTRE
NACIONALIDADES:

Muchas publicaciones consisten en demostraciones de amistad
y camaraderia por parte de argentinos hacia poblaciones
migrantes.



http://twitter.com/alejotuits/statuses/1555239525345103872
http://twitter.com/FinoYossen/statuses/1642370781547053058
http://twitter.com/fsusbielles/statuses/1655914194254921732
http://twitter.com/agueroangel/statuses/1578857539143622656

DENUNCIA DE,
DISCRIMINACION Y
HENOFOBIA:

Algunos ftitulares destacan episodios de discriminacion,
actitudes xenofobas y actos de racismo hacia los migrantes,
haciendo un llamado a su condena y a centrar esfuerzos en

combatir tales comportamientos.

El grafico 1 muestra el total del volumen de menciones de integraciéon por
dia para el periodo de estudio. Se registraron diversos picos a lo largo del
periodo estudiado, pero ninguno que destaque significativamente por
sobre el resto, como ocurre en el caso de Chile.

Grdfico 1. Volumen de menciones de integracion

Mention Volume

Jan 2022 Apr 2022 Jul 2022 Oct 2022 Jan 2023 Apr 2023 Jul 2023 Oct 2023

@ |ntegracion local

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analyftics.



http://twitter.com/SebasAbrevaya/statuses/1674805148785229826
http://twitter.com/PaulaGimenez_Ok/statuses/1679129859551895554
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http://twitter.com/fsaintout/statuses/1674819478964633602
http://twitter.com/ArletteMontilla/statuses/1658669088799899648
http://twitter.com/ArletteMontilla/statuses/1658669095942778883
http://twitter.com/tomitipy/statuses/1602869032302292993
http://twitter.com/icevainillaice/statuses/1676667569757999110
http://twitter.com/paularo67/statuses/1544522408371036160
http://twitter.com/ceciazul/statuses/1674796492396335107
http://twitter.com/FerGilLozano/statuses/1480563873136713734

Grafico 2. Nubes de palabras con términos mas

utilizados en publicaciones de integracion

vivienda digna
amigo peruano

qmigos peruanos amiga Venezolana
América Latina Clmigos uruguayos amigos bolivianos

derechos humanos

amigo colombiano

amigos colombianos

amigo venezolano pPueblo peruano

pueblo venezolano diversidad cultural
compaiera colombiana 9C€c€so a derechos

derecho humano

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

El grafico anterior muestra las palabras y frases mas usadas cuando se
escribieron publicaciones de integracion. A mayor tamano mas utilizado
fue la palabra o frase. En este caso, “Derechos Humanos” fue el término
mas utilizado cuando dentro de las publicaciones de integracion vy
coincide con lo que ocurre en Chile, relevando esta temdatica como la
Mas importante cuando se habla de integracion de los migrantes. Muchos
de los ofros conceptos que surgen son demostraciones de afecto o
camaraderia hacia personas de otras comunidades migrantes.




NACIONALIDAD

TRENDING TOPICS

El grafico 3 muestra que la nacionalidad mdas mencionada cuando se Los trending fopics son una forma de agrupar las temdaticas de las que
habla de integracion de personas migrantes es la colombiana, con un Mmas se habld y que fueron mdas populares. Por ejemplo, el grafico 4
(21%) del total, seguido muy de cerca por Venezuela (20%) y luego Peru muestra los temas que alcanzaron la categoria de trending topic, entre
(16%). Mas a la derecha del grafico esté el tema, mas recientemente estuvo

‘frending’. El tamano de la frase tiene relacion con el volumen de
publicaciones respecto al fema. En cuanto a los trending topics que se

Grdfico 3. Distribucion de nacionalidades mas mencionadas han movido en el periodo estudiado, enconframos derechos humanos
ademads de las diferentes muestras de camaraderia. Esto dista un poco
1% 1% de lo que ocurre en Chile, donde este tipo de expresiones de amistad
® Colombia son menos recurrentes.
@® Venezuela
@® Perd
@® Bolivia
@® Cuba
@® Brasil

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

De las personas colombianas lo que mds destaca son muestras de — i
afecto y amistad, muchas publicaciones expresan amor y apoyo hacia
los colombianos. Respecto a la comunidad venezolana, se expresa
solidaridad y apoyo, reconociendo sus luchas y resalfando o Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.
necesidad de derechos humanos y democracia.
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PUBLICACIONES
CON MAS RETWEETS

Las publicaciones de integracion que alcanzaron mayor cantidad de
retweets fienen unas caracteristicas interesantes que pueden ayudar a
entender las temdaticas mas movilizadoras. En este caso, seguimos en la
misma linea de antes que nos demuestra que los argentinos son
afectivos en el trato con personas de ofras comunidades migrantes.

El concepto de los derechos humanos
se relaciona a estos tres grandes temas:

Migraciones y derechos humanos en Argentina:
Varias noficias mencionan la celebracion del
aniversario de Migraciones en Argentina y su
compromiso con los derechos humanos vy la
integracion de los migrantes.

Crisis en Venezuela y derechos humanos: Varios
titulares mencionan la importancia de la
democracia, los derechos humanos vy la situacion
econdomica en Venezuela, asicomo la colaboracion
internacional para facilitar el didlogo entre las
partes.

Represion y violaciones a los derechos humanos:
Algunos titulares se refieren a detenciones arbitrarias
y violaciones a los derechos humanos, fanto en la
region como en casos especificos, y hacen un
lomado a defender la democracia y los derechos
humanos.

o Jokeraton (Jokeraton)
jSres @Caracol TV les recuerdo que la poblacion colombiana es mestizal jNo mas racismol 100
twitts maslll #PetroHaceHistoria




)) INTEGRACION EN MEDIOS DE COMUNICACION

Al observar las menciones de integracidon en un listado de 15 de los
principales medios de comunicacion en el pais, encontramos un fotal
de 1.599 publicaciones. Estas publicaciones responden a tematicas
generales de migracion.

En el volumen de publicaciones se ve que sobresale claramente

Infobae, con un 63% de las publicaciones, seguido de La Nacion, con
un 19%.

Grafico 5. Distribucion de menciones por medio de comunicacion

1% @® infoBae

@® Ambito Financiero

@ LaPrensa

@® Peffil
@ C5N

® LaNacién
@® Clarin
@

Filo News

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

Los principales trending topics dentro de |las publicaciones de los medios
de comunicacidon estadn muy ligados a la confingencia internacional de
la migracion. Surgen conceptos como “derechos humanos”, “*Naciones

Unidas”, “Alto Comisionado” o “Union Europea”.

Grdfico 6. Trending Topics en medios de comunicacion

Fading

m—  Trending

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

Los principales temas que aparecen en medios de comunicacion
respecto a la inftegracidon fienen que ver con los ‘Derechos Humanos'

que es un tema central cuando se habla de migracion.
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HENOFOBIA



)» XENOFOBIA

En el periodo estudiado, se registraron un total de 137.894 menciones
ligadas a la xenofobia o discriminacion en contra personas migrantes en
Argenting, o que corresponde a un 7,56% del total analizado. Al igual
qgue en el caso de Chile, existen muchas mdas menciones que contiene

Xenofobia, que infegradoras.

Grafico 7. Comparacion de publicaciones
de xenofobia e integracidon
14%

@® Xenofobia

@® Integracién local

86%

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

Algunos ejemplos de publicaciones
categorizadas como xenofobicas,
son los siguientes:



http://twitter.com/HippiesConOsde/statuses/1702379941143224780
http://twitter.com/Frunobulax/statuses/1599693544708780032
http://twitter.com/gisela84115238/statuses/1623124158996533248

El momento en el que se registrd el mayor volumen de menciones
xenofdbicas fue el 17 de septiembre de 2023, cuando salid la noficia
de un ciudadano argentino que murid en Bolivia tras no recibir
tratamiento médico. Esto motivd muchas menciones xenofdbicas

hacia los extranjeros diciendo que no hay que darles acceso a la salud.

Grdfico 8. Volumen de menciones de xenofobia

Mention Volume
N
~

Jan 2022 Apr 2022 Jul 2022 Oct 2022 Jan 2023 Apr 2023 Jul 2023 Oct 2023

@ Todo Migracion HA

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

Ofro pico importante se reqistré entre el 15y el 21 de mayo (Pico B)

cuando un grupo de personas migrantes bloquearon una carretera o
modo de protesta.

Si observamos las principales nacionalidades objeto de menciones
xenofdbicas y discriminatorias en el grdfico 9, encontramos
precisamente a los bolivianos con el mayor numero de alusiones (28%),

correspondiente a ambos picos senalados. Le siguen Peru, Uruguay vy
Venezuela, con 14% cada uno.

Grdafico 9. Distribucion de nacionalidades que son mds

mencionadas en publicaciones de xenofobia

1%

Bolivia

Peru

Colombia

@® Brasil

Venezuela

® Cuba

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.
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La aparicion de los ciudadanos bolivianos estd relacionada Respecto a los trending fopics dentro de las publicaciones de
principalmente a tematicas de contingencia local. Estas situaciones xenofobia, la muerte del ciudadano argentino se vuelve lo mAs
permiten la aparicion de estereotipos negativos y evidencian la mala relevante en el periodo estudiado debido al alfo volumen de
Imagen tiene esta comunidad migrante en Argentina. menciones que generd en poco tiempo.

Ejemplos: Grdfico 10. Trending Topics en publicaciones de xenofobia

Trending

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.
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http://twitter.com/MARCELOFAVAOK/statuses/1653812775943122955
http://twitter.com/adlerwappen/statuses/1546857244528201730
http://twitter.com/agencialavieja/statuses/1549847672085004290

AUDIENCIA XENOFOBOS

Para entender mejor quiénes son las personas que movilizan 10s
mensajes xenofobos, creamos un panel social, que consiste en un grupo
de usuarios determinados para analizar sus caracteristicas en
especifico, utilizando los hashtags y las frases xendfobas mas utilizadas.
Esto nos entregd un panel de 1.150 usuarios de los cuales podemos
obtener informacion que nos da valiosos insights.

' Grafico 11. Intereses de audiencia xendfoba

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

Entre los temas de interés de esta audiencia, encontramos gque son
usuarios que siguen tematicas principalmente de Automovilismo, de
‘Politica’ y de ‘Deportes. Esto quiere decir que el grupo de usuarios
analizados es mas propenso a seguir cuentas que entran en estas
categorias y a retuitear o interactuar con contenido de dichas
temadfticas.

Al observar las bio keywords (palabras clave del perfil), es decir las
palabras que mads se repiten en la descripcion de Twitter de los usuarios
analizados, enconframos una fuerte tendencia de interés por el
deporte, con palabras clave como “hincha del mds grande”, “River
Plate”, “Tdlleres de Cordoba”, “Boca Juniors” o “Racing Club”, pero
también algo de tendencia politica con “Viva la Libertad”, “*Anti K" o
“Anti Peronista”

Grdfico 12. Bio keywords mds repetidas en audiencia xendfoba

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.
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Si observamos los trending topics de esta audiencia en torno a la mi-
gracion, encontramos que estadn mucho menos politizados que en el

caso de Chile y que responden mas a la contingencia de el ciudado-
no argentino fallecido en Bolivia.

Grdfico 13. Trending topics audiencia xendfobo

: 2 '§ -
aal F MO S ala AYiEaTaTals,
Imies de ponvidlloOs

Fading

IS [rending

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.




)» XENOFOBIA EN MEDIOS DE COMUNICACION

Se registraron

categorizadas como xenofoblcas en
medios de comunicacion.

Grdfico 14. Publicaciones “Xendfobas” por
medio de comunicacion

infoBae
Ambito Financiero

La Prensa

Perfil
C5N

La Nacion

Clarin

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

Entre estas publicaciones enconframos diversos tipos
de malas prdacticas con que los medios hacen
referencia a los migrantes en sus fitulares:

Incluir la nacionalidad

clarin.com

Cayo una banda de colombianos que robaba casas en Belgrano, Palermo y Nurez

Seis hombres y una mujer, t:uim de nacionalidad colombiana, fueron detenidos acusados de formar parte de una banda de
' rrios portefios de Belgrano, Palermo y Nifiez . Se descubrié que ademas

JUg roba:
comercializaban r:~.tu; v:facu:nh:~.....

infobae.com

Colombiano acusado de matar a joven espanola lo niega, pero si la descuartizo

-nunca aparecio. El acusado declaré que, cuando descubrid que la joven e:ra a muerta en la
casa donde habian ido a mantener relacior wales, penso en suicidarse "por desesperacion”,
ya que tiene antecedentes por trafico de drogas y es colombiano. ..

Utilizar metaforas negativas
(e]: ola migratoria)

tn.com.ar

Nueva ola migratoria en Italia: naufrago un barco con refugiados y 600 personas fueron res...
Mas de 1.500 perqcrlaﬁ llegaron este fin de semana a las costas de ltalia, en un fenémeno
migratorio que se repite cada verano boreal en el Mediterraneo y preocupa a un pais que atraviesa
una grave Crisis po -I|’r|c=: tras la caida del Gobierno de Mario Draghi. .

infobae.com

Una nueva oleada migratoria golpea Lampedusa: 1.200 desembarcos en un dia

vivia clerto sosiego hasta que anoche, con la i mupu 16N de un clima casi veraniego y un mar en
calma, el flujo migra xanudo su ntmo y las barcazas volvieron a aparecer en el hn'-n:c-nfr: En
el ultimo dia han logrado desembarcar en Lampedusa unos..

lanacion.com.ar

Jefa de la UE viajara a isla italiana de Lampedusa tras oleada de migrantes

La jefa de la Unién Europea (UE), Ursula von der Leyen, visitara la isla italiana de Lampedusa con
la pnmera ministra del pais, Giorgia Meloni, este fin de semana después de la llegada masiva de
migrantes, informé un funcionano del bloque el sabado..




Hablar de migrqcién O migrqnfes “i|egq|es" Al observar los frending topics encontramos “nacionalidad colombiana”,
“venta de drogas” y “comercializaban estupefacientes” como algunas

de las principales tematicas.

tn.com.ar

W  Chile militariza su frontera con Peru y Bolivia para controlar el ingreso de migrantes ilegales
Chile militarizara desde este lunes las fronteras con Perl y Bolivia para controlar el ingreso de

migrantes a traves de pasos no habilitados. "Vamos a estar recormendo algunos de los lugares (...)
el proximo lunes, viendo como se va a apoyar este. .

Grdfico 15. Trending Topics dentro de las publicaciones de

xenofobia dentro de los medios de comunicacion.

infobae.com

Meloni critica ante la ONU a las mafias que se lucran gracias a la migracion ilegal

La primera ministra italiana, Giorgia Meloni, ha criticado ante la Asamblea General de la ONU a las
mafias que se lucran gracias a la migracién ilegal, que se aprovechan del caos desatado sobretodo
en Africa por los efectos del cambio climatico, por la...

infobae.com

Frontex registra aumento de migracion ilegal en Balcanes y Mediterraneo este

_y 2923 casos respectivamente. Por otro lado, en las islas Canarias el Frontex intercepto 9 461
intentos de infiltracion ilegal, lo que supone un 25 % mas de casos que en 2021. Ademas, la
Agencia expone en su informe la resolucion de 82 casos de._

Mencionar a los migrantes como amenazas
(acaparan, colapsan, etc...)

Fading B Trending

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

cronica.com.ar

"NMunca dije que venia a buscar micropenes": la venezolana "roba maridos chilenos” volvié ...
__las cualidades de los hombres chilenos y se mostrd bastante disconforme con sus atributos fisicos:
‘Mufiecas mias, yo solo les dije que los cuidaran. En ningn momento dije que venia para aca a

robarme micropenes, en ningun momento, solo que los cuidaran. .

Marcelo Rochabrun - perfil.com

e; Peru busca militarizar su frontera por la ola migratoria desde Chile
.entrar a Peru a través de |a frontera que ambos paises comparten cerca del océano Pacifico.
Boluarte dijo que en respuesta habia declarado un estado de emergencia en todas las regiones
fronterizas de Peru, lo que permitid que el Ejército interviniera. Ademas. .

Santiago Neira - infobae.com

Narcos colombianos serian los culpables del aumento de cultivos de coca en Peru: esto e...
Imagen de referencia: Respecto al territorio nacional la participacion de otras estructuras
internacionales han creado la optimizacion del canal de trafico ya que se asumen diferentes roles
en los canales de produccion y distribucion. La Oficina de las...
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VIOLENCIA

DE GENERO:
®
Diversas publicaciones resaltan casos de feminicidios vy

En el periodo estudiado se registraron un total violencia contra mujeres de distintas nacionalidades.
HKENOFOBIA Y,

de en torno a la tematica
Varias publicaciones resaltan iniciativas que empoderan vy DISCRIMINACION

de geénero, correspondiente al 0,76% del total
andlizado. Los tres temas mas recurrentes son:

celebran a las mujeres migrantes y la conmemoracion del Dia Numerosas publicaciones enfatizan el comportamiento
de la Mujer Migranfe. xendfobo y discriminatorio hacia las mujeres migrantes.

Mencionan insultos, crimenes y maltratos.

EMPODERAMIENTO Y
RECONOCIMIENTO DE
MUJERES MIGRANTES:




En las menciones en torno a la temdtica de género, hay varios
momentos en que la conversacion se dispard por sobre la media. El
peak B corresponde a la celebracion del dia de la mujer migrante, que
en 2023 volvid a generar un incremento en las menciones pero menos
significativo. El peak A, no responde a ningun hecho particular.

Grdfico 16. Volumen diario en publicaciones de género

Al observar los trending topics ligados al género, encontramos el
concepto de “violencia de género” como lo mas prominente. El dia
de la mujer migrante también es una activacion que genera un
incremento importante en las menciones, a diferencia de lo que
ocurre en Chile.

Grdfico 17. Trending Topics en publicaciones de género

Mention Volume

Jan 2022 Apr 2022 Jul 2022 Oct 2022 Jan 2023 Apr 2023 Jul 2023 Oct 2023
o

@ Género

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

Trending

Fading

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.
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En cuanto a las nacionalidades, Venezuela (35%) es la mas
mencionada en las publicaciones en torno al género, seguido por
Colombia con un 18% y Bolivia con un 15%. Las principales referencias a
mujeres migrantes en Venezuela tienen que ver con hechos de
discriminacion y xenofobia.

Grdfico 18. Nacionalidades mds
mencionadas en publicaciones de género

Colombia
Venezuela

Peru

Bolivia

0%

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.

PUBLICACIONES DE
GENERO CON MAS
RETWEETS

Las publicaciones de genero con mas RT tienen que ver o
bien con hechos de xenofobia/violencia de género, o

conmemoraciones o celebraciones por avances respecto a

esta tematica.




)) GENERO EN MEDIOS DE COMUNICACION

Se registraron un tfotal de 2.203 menciones ligadas a temdticas de
género en medios de comunicacion. Se repite la tendencia de InfoBae
como el medio con mayor volumen de publicaciones en esta tematica,
porque es un medio que en general tiene un mayor volumen de
publicaciones totales

Grdfico 19. Publicaciones de género por
medio de comunicacion

@® infoBae

@® Ambito Financiero

@® LaPrensa

@ Perfil
@ C5N

® LaNacidn
@® Clarin
@

Filo News

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analyltics.

Los principales trending topics fueron “violencia de genero”, “violencia
machista” y también aparece “acoso sexual”, lo que habla de una
tendencia a tocar esos temas por parte de los medios de
comunicacion

Grdfico 20. Trending Topics en publicaciones de

género dentro de medios de comunicacion

Fading B Trending

Fuente: Elaboracion propia en Brandwatch Analytics.
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» CONCLUSIONES

La discusion migratoria -en términos generales- esta ligada a
procesos electorales internacionales y politica internacional.

En los mensajes de integracidon, se evidencia amistad vy
camaraderia hacia personas migrantes de ofros paises de
Sudamérica. Existe un alto nUmero de mensajes donde se expreso
amor, carino y respeto hacia miembros de otfras comunidades
migrantes. Adicionalmente, el concepto de derechos humanos
aparece como central en la discusion.

A diferencia de lo que ocurre en Chile, donde la nacionalidad
venezolana recibe la gran mayoria de las menciones, en Argentina
existe una distribucion mucho mads heterogénea. Solo cuando
observamos las menciones de xenofobia aparece una comunidad
migrante que sobresale: las personas bolivianas.

En ese sentido, las menciones que demuesiran xenofobia hacia las
personas migrantes bolivianas denotan un racismo y muchas de
ellas surgen en el contexto del fallecimiento de un ciudadano
argentino en el pais andino, 1o que demuestra una -equivocada-
forma de proteccion hacia su compatriota.

Mientras que en Chile los mensgjes que denotan xenofobia
provienen de un grupo de personas ligados a un sector politico
determinado, en Argentina no se evidencia lo mismo. Al analizar las
menciones ‘xenofdobicas’, encontramos que ellas provienen de un
grupo de gente que es dficionada del futbol. Mucha de la
xenofobia que se encuentra tiene que ver con partidos de futbol,
que parecen ser caldo de cultivo para el racismo y los ataques
hacia comunidades migrantes.

Tratamiento de la migracidon por parte de los medios de
comunicacion cae en numerosas malas prdacticas. Parecer haber
un desconocimiento de parte de editores y periodistas respecto al
tratamiento informativo de nofticias ligadas a la migracion.

Muchas de las menciones que hacen alusion al género sin
demostrar xenofobia, tienen que ver con la celebracion del dia de
la mujer migrante, lo que evidencia el positivo efecto que tienen
estas activaciones en la construccion del imaginario colectivo que
existe hacia las comunidades migrantes.
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